Creatividad en eventos

Objetivo: 
“No sabía que era imposible, fue y lo hizo”. Con esta premisa, se plantea un taller que busca explorar y descubrir los elementos que diferencian y destacan a los eventos. En una segunda parte, se trabajará grupalmente en la creación de actividades innovadoras.

Conceptualizar de un modo original cada evento que se organiza, utilizando elementos de la cultura que rodea  a la persona y/o institución que solicita el servicio.

Dirigido a: 
estudiantes y profesionales: organización de eventos, relaciones públicas, publicidad

Programa de contenidos:
Primer encuentro: 

Definición de qué se entiende por creatividad en eventos.

Enumeración de elementos a considerar en un evento.

Enumeración y explicación de técnicas creativas: brainstorming, técnica de los seis sombreros, pensamiento lateral.

Aplicación de las mismas a un evento.

Metodología: disertación del profesor ,y debate.

Segundo encuentro: 
Análisis de piezas de comunicación. 

Ejemplificación con eventos nacionales y extranjeros.

Ejercitación de las técnicas creativas.

Metodología: disertación del profesor , análisis de casos y debate.

Bibliografía Recomendada: 
Barry Nalebuff y Ian Ayres, ¿Por qué no?, Harvard Business School Press
Edward de Bono, Seis sombreros para pensar, Ed. Back Bay Books
Marsh Fisher, Pescando ideas, Ed. Petersons Guides

Robert Sutton, Extrañas ideas que funcionan, Ed. Free Press

Harrington, Hoffherr y Reid, El Juego de Herramientas de Creatividad, Ed. McGraw Hill.
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